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ARSYS INTERNET, S.L.

DIAZ MARQUES
TELECOMUNICACIONES, S.L.

DMR Sistemas, S.A.

EDUCALINE, S.L.,

Eduardo Urrestarazu Mifiaur
Tel: +34- 902 11 55 30

l.e. IT, cleantech, life sciences

Roberto Diaz Marqués
Tel: +34- 941 217 000

l.e. IT, cleantech, life sciences

Antonio JesUs Mangado Etayo
Tel: +34- 941 25 91 33

IT, cleantech, life science

Luis Ignacio Cacho
Tel: +34- 941 28 68 50

IT, cleantech, life science

JIG CONSULTING, S.L.

KNET COMUNICACIONES, S.L.

MASSCOMM INNOVA

ORFEO XXI

Ignacio Gurria de la Torre
Javier Gurria de la Torre
Tel: +34- 941 226417

Alberto Hijazo Barceld
Tel: +34- 902449090

Developing a model for regional
Telco companies

Juan Nieto Garcia
Tel: +34- 941 240694

Video applied to quality assurance
in industrial processes; and digital

Manuel Marfias de Huelbes’
Tel: +34-94158 44 88

IT, cleantech, life science

RIAM I+L INTERLEARNING LAB,
S.L.

SDI, SISTEMAS DIGITALES DE
INFORMATICA, S.L.

SISTEMAS DE OFICINAS RIOJA,
S.L. — GRUPO PANCORBO

SOLUCIONES CIM AVANZADAS

Ricardo Alonso Maturana
Tel: +34- 941 24 89 05

Social Web

Myriam Garcia Marrodan
Tel: +34- 941 209587

Software development

José Luis Pancorbo Clemente
Tel: +34- 941 20 33 77

Eduardo Clavijo Lafont
Tel: +34- 902 36 17 21

IT, cleantech, life science

IT, cleantech, life science PLM
Consultancy

VINOMIO SERVICIOS DE
MARKETING, S.L.

CAMARA DE COMERCIO DE LA
RIOJA

ADER

AERTIC-FER

César Ledn Pérez

Tel: +34- 941 20 09 30

Cristina Quintero -Florencio
Nicolas

Tel: +34- 941 24 85 00

Javier Urefia

Tel: +34- 941 29 15 00

Javier Ri druejo

Tel: +34-941 2712 71
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* El discurso del ascensor , también conocido como conversacién del ascensor ~ proviene
del concepto norteamericano Elevator pitch. El concepto nace con la finalidad de dar nombre a
aquel discurso necesario para explicar en forma breve (lo que tarda un viaje en ascensor) todo

sobre un negocio, empresa o proyecto a quienes interesa que estén al tanto del
tema, inversionistas, empresarios, accionistas, clientes, etc.
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¢.,.Cémo hacer un Discurso de Ascensor?

No existen patrones claramente definidos, pero algunos factores importantes a incluir son:

A qué se dedica su empresa.

De forma concisa entregar pocas, pero fuertes ideas.
Generar curiosidad y apelar a las emociones.
Qué hace diferente su empresa a la competencia.

Alternativas de reunién posterior.

Durante toda la semana asistimos a la Exposicion Web 2.0 , cerquita del hotel, donde pudimos
escuchar presentaciones de todo tipo de tecnologias emergentes y existentes en el mercado.

The Power
of Platforms

Home Register Conference Expo Abowt More Web 20 Sponsot/Exhibit Connect  Your Accoont
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Alguna de las CONCLUSIONES que pude extraer de alli.

El cloud computing es una realidad, como dice Juan en su blog “no es una revolucién, es
una evolucién”. La gente de Arsys lo sabe bien, ahora la pyme tiene que ir demostrando que
quiere. También de Juan: Innovation is not a Point is a mental State

La mayoria de la programacion de EEUU se hace en terceros paises
como la India. No sélo el sector industrial se globaliza y deslocaliza
produccion sino que las empresas de servicios y mas en concreto de
desarrollo de software hacen muchos proyectos con mano de obra
cualificada y barata.

Si no estas en las redes sociales es como si no exi  stieras . Las empresas tienen que

GNOSS

buscar nuevos modelos de comunicacion empresarial. ¢ Verdad Ricardo?
El Global Online Market cada vez es mas grande y hay que aprovecharse de el.

El futuro (casi presente) esta en la tecnologia moévil ... Existe un nimero
ingente de empresas creadas alrededor de productos como por ejemplo lwl
Iphone que desarrollan APP de todo tipo... —

Apple no es una empresa, es una religién que siguen millones de
personas en todo el mundo y lo que consigue Steve Jobs cada vez que ol E
habla no tiene precio ¢,0 si? ¢algo sacan no?

En EEUU trabajan con pasion , se consideran un mercado mundial porque son lideres en
casi todo y se nota. Hay muchisimos profesionales preparados y son gente MUY
ARRIESGADA, que por lo general han montado varias empresas, si les fracasa una crean
otra... Hay menos burocracia a la hora de montar un negocio y mucho apoyo de instituciones
e inversores que hacen un seguimiento de la actividad de la empresa. En Espafia tenemos
miedo al fracaso y unas cifras preocupantes. “mas del 50% de los estudiantes universitarios
quieren ser funcionarios”



Estan comprometidos con su trabajo y se nota. No parece que exista el “presentismo” que
es como el abstentismo pero acudiendo al trabajo, “calentando” la silla 8 horas pero sin
producir al 100%. EIl tiempo que estan lo aprovechan al 200%, OCUPAN LOS PRIMEROS
PUESTOS MUNDIALES EN PRODUCTIVIDAD

EN RESUMEN, TODAVIA TENEMOS MUCHO QUE APRENDER DE LOS
MODELOS DE NEGOCIO QUE HEMOS CONOCIDO, PERO DEBEMOS SABER
DISCERNIR ENTRE LO QUE QUEREMOS PARA NUESTRA EMPRESA Y LO
QUE NO. Y SOBRE TODO SEGUIR INVIRTIENDO EN I+D+i

Una vez expuestas algunas de mis conclusiones (seguro que los compafieros podrian aportar
muchas mas) seguimos con el viaje...



Nuestra Representacion Institucional ; Camara de Comercio, ADER y FER (Aertic) nos
acompafo en todas las visitas y también tuvieron una variada agenda.

Nos hubiera gustado ir a Napa Valley (region vitivinicola) pero como el vino nos gusta pero no
nos da de comer (sino de beber), lo nuestro son las TIC's, las 13 empresas participantes nos
guedamos visitando la Web 2.0 y continuando con el Networking.
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